Secma fann: internet jurnalistikasi

Bolma: Azarbaycan

1. Kommunikasiya va media. Yeni va klassik kommunikasiyada kontentin yeri.

2. Yeni media konsepsiyalari. Ragamsal medianin ananavi mediadan farqi.

w

. Jurnalistikada konvergensiya va remediasiya prosesi.

4. internetin kegdiyi takamiil yollari. Dayisimin jurnalistikaya tasiri.

5. informasiya, kontent va media arasindaki alaga.

6. Ragamsal jurnalistikada kontenta verilan talablar.

7. Blogguluq va vatandas jurnalistikasi.

8. Data jurnalistika nadir? Dataviz-in misbat va manfi cahatlari.

9. Mobil jurnalistika: Gstinliiklar va ¢atinliklar.

10. Ragamsal jurnalistikada mobil tatbiglardan istifadas.

11. Podkast hazirlamagq texnikasi, alatlar va macralar.

12. Vodkast hazirlamaq texnikasi, alatlar ve macralar.

13. Reagamsal mediada yayim formatlari.

14. 9nanavi medianin yeni mediaya konvergensiyasi prosesi.

15. Vatandas jurnalistikasi, bloqg, vloq, podkast.

16. The Guardian gazetinin “Birinci Ragamsal” siyasati.

17. Sosial media alatlari reqamsal jurnalistlar Uglin.

18. Hiperlink va hipermatn anlayislari va tatbiq gaydalari.

19. Qloballasma va ragamsal jurnalistika. Qlobal kontentin lokallasdiriimasi.

20. Data jurnalistikasi, informasiyani vizuallasdirma alatlari.

21. Texnoloji yeniliklarin jurnalist mahsuluna birbasa tasiri.

22. Yeni diinyada jurnalist-auditoriya miinasibatlari. Dayisan nalardir?

23. Ragamsal jurnalistikada kraudsoursingdan (Crowdsourcing) istifadanin 6nami.
24. Ragamsal jurnalistikada “xabarin” strukturu.

25. Ragamsal jurnalistikada “isti xabari” in fokusunu tapmagq va lida cevirmak Gsullari.
26. Ragamsal jurnalistikada “soyuq xabari” in rakursunu tapmagq va lida ¢evirmak
sullari.

27. Ragamsal jurnalistikada audioyayim.
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Ragamsal jurnalistikada videoyayim.

Ragamsal macrada fotoyayim texnikalari.

internet saytlarda fotoyayim zamani yol verilan etik problemlar.
Google Xabar-da (Google News) saytin 6na ¢ixmasi Uglin sartlar nadir?
Ragamsal jurnalistikada istifadaci 9sash Kontent (UGC).

Ragamsal redakta bacariglari.

Ragamsal mediada faktlarin yoxlanilmasi (verifikasiya) yollari.
Ragamsal jurnalist etikasi. Netiket.

internetds informasiya tahliikasizliyi, hiiqugi tanzimlamalar. Jurnalistin sosial

masuliyyati.
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Ragamsal jurnalistikanin galacayi. Prognozlar na vad edir?
Ragamsal jurnalistikada yeni galir modellari.

informasiyani vizuallasdirma alatlari, data jurnalistikasi.
Ragamsal jurnalistlarin sosial media alatlarindan istifadasi.
Molo-nun Ustinltklari va ¢atinliklari.

SEO optimizasiya reagamsal jurnalistlara niya lazimdir?
Jurnalistlarin bilmali oldugu Google mahsullari hansilardir?
9nanavi medianin yeni mediaya konvergensiyasi prosesi.
Vatandas jurnalistikasi va bloggulug.

Ragamsal jurnalistlar Gglin sosial media alatlari.

Ragamsal mediada kibercinayatlar va jurnalist masuliyyati.
internetin takamiil prosesi, Veb 1.0-dan Veb 4.0-a.
Ragamsal jurnalistlar Gglin mobil tatbiglar.

Yeni media saraitina kecidin dilemmasi: gazet, yoxsa internet yayimi?



