ictimaiyyatla alagalar

Azarbaycan

1. ictimaiyyatla alagalar konsepsiyasina yanasmalar

2. PR nazariyyasinda ictimaiyyatls alaganin marhalalari

3. PR-in tarixi koklari

4. KiV-da PR faaliyyatinin spesifik xiisusiyyatlari

5. PR kampaniyalarinda sosioloji xidmatlar va sorgular

6. PR-in inkisafininin ilkin marhalasinin asas xususiyyatlari

7. KiV-da PR texnologiyalarinin tatbiqi formalar va tsullan

8. PR-da «Lobbizm» va «Advocacy» anlayislari

9. PR sbbalarinin va bolmalarinin funksiyalari

10.PR jurnalistika il birbasa bagli olan pesa kimi

11.0zal sirkatlarda PR

12.PR nazariyyasinda ictimaiyyatls alaganin marhalalari

13.XX asrin 80-90-ci illarinda PR-da yeni marhala

14.PR miitoxassisi anlayisi

15.KiV-in PR kampaniyalari

16.PR nazariyyasinda ictimaiyyatls alaganin marhalalari: genis ictimaiyyatls alagalar
17.Azarbaycanda PR

18.Kommunikasiya kanallarinin secilmasinda asas prinsiplar

19. PR-in kommunikasiya kanallari ila alagalar asasinda qurulmasi
20.PR-In pesa sahasi kimi formalasmasi va inkisafinin sosial, siyasi va iqtisadi sabablari
21.PR s6balarinin va bolmalarinin tarkibi

22.PR mitaxassisinin matbuata tagdim etdiyi informasiyanin 6zalliklari
23.internet va PR

24.ictimaiyyatla alagalarin sosial funksiyalari

25.PR-da taqdimatlarin kegirilmasi formalari

26.PR auditoriyasi: «daxili» va «xarici» auditoriyalar

27.Dovlat institutlarinda PR

28.«Daxili» va «xarici» auditoriyalar arasindaki farglar



29.ictimaiyyatla alagalarin qurulmasinda elektron KiV-in rolu

30.PR termininin meydana galmasi

31.PR-1 marketinga tabe edan konsepsiya. Filipp Kotler. Sem Blek

32.PR mitaxassisinin informasiya ila is prinsiplari

33.KiV-da PR faaliyyatinin spesifik xtisusiyyatlari: KiV-in kommunikasiya magsadlari
34.PR nazariyyasinda ictimaiyyatla alaganin marhalalari

35.XIX =XX asrin ilk avvallarinda PR. Ayvi Li

36.PR-in reklam va marketingdan fargli xtisusiyyatlari

37.PR-menecer anlayisl.

38.PR menecerin vazifalari va funksiyalari

39.PR-In tadrisi tarixi

40.KiV-da PR faaliyyatinin spesifik xiisusiyyatlari: KiV-nin imicinin maddi «dayari»
41.PR-in jurnalistika ilo oxsar va farqgli cahatlari

42.KiV-da PR faaliyyatinin spesifik xiisusiyyatlari: Diizglin strategiya anlayis
43.Soyuq miihariba dénaminda PR elementlari va texnologiyalarinin tatbiqi
44.PR — ictimai raya kitlavi tasir vasitasi kimi

45.SSRi-da «pablik rileysnz»

46.PR va KiV

47 KiV-in imici, KiV-in imicina tasir edan amillar

48.Matbuat biilletenlari - KiV-ds PR texnologiyalarinin tatbigi formasi kimi

49.XX asrin ortalarinda PR

50.PR jurnalistika ila birbasa bagli olan pesa kimi

51.XX asrin avvallarinds miasir PR-in formalasmasi

52.PR miitaxassisinin asas vazifalari

53.PR-In tarixi

54.Forum va bloglarda PR

55.PR nazariyyasinda ictimaiyyatla alaganin marhalalari: dévlat qurumlari ila alaglar
56.Matbuat konfransi - KiV-da PR texnologiyalarinin tatbiqi formasi kimi
57.KiV-la kommersiya taskilatinin PR kampaniyasi arasindlaki farglar

58.PR nazariyyasinda ictimaiyyatla alaganin marhalalari: tagkilatdaxili slagalar



59.Cixislar ve miisahibalar - KiV-da PR texnologiyalarinin tatbigi formasi kimi
60.PR nazariyyasinda ictimaiyyatla alaganin marhalalari: maragli dairalarla (vacib auditoriyalarala)
alaqgalar

61.Maqalalar - KiV-da PR texnologiyalarinin tatbigi formasi kimi



