10.

11.

12.

13.

14.

15.

TV programlarinin menecmenti

KiV redaksiyasi miessise kimi. Onlarin milkiyyst formalari,
geydiyyata alinma ve lagvi gaydalari.

Verilisin hazirliq prosesinds produser komandasi ve inzibatgi
grupun hansi rolu var?

Televiziyada reklam va sponsorlug. Bu proses nece
tonzimlanir?

igtisadi mustaqillik KiV-de séz azadhiginin asas amillarindsn
biri kimi.

Kollektivdaxili munasibatlerin  menecmenti ve amakdasliq
novlari.

Muessisanin  maliyye kapitali, (strukturu, formalasma
manbalari) maliyyanin idara edilmasi.

Texniki teminat televiziya mahsulunun istehsalina necs tesir
edir?

Televiziya komandasinda vazife bdlglusi. Tapsiriglarin
icrasina nazarst neca hayata kecirilir?

Ugur gazanmaq ugun internet ve sosial sabaklarle isin
interaktiv qurulma prinsiplari.

Televiziya layihasinin biznes-plani hazirlanarken hansi temal
prinsiplera asaslanmaq lazimdir?

ideyanin televiziya layihasina cevrilmasi; fikrin
yaranmasinadan layihanin televiziya hallinadak.

Jurnalistin fardi inkisaf konsepsiyasi marketing elementi kimi.
Mashurlarin hayatindan érnaklar.

Auditoriyanin dyrenilmasi, movzu, ssenari, gahreman va
gonaglarin segimi ugura neca tasir eda bilar?
Elmi-texniki-teraggiden zamaninda faydalanmanin televiziya
komandasi Ugun hansi tstinliklari var?

Pesoakar televiziya komandasi potensial auditoriyani real
auditoriyaya cevirmak UglUn hansi metodlardan faydalana
bilar?



16.

17.

18.

19.

20.

21.

22.

23.
24.

25.

26.

27.

28.

29.

30.

31.

32.

Redaksiyanin reklam-kommersiya strukturlari ilo
munasibatlarin tanzimlenmasi. Bu amil programin kontentina
hansi izlar buraxa bilar?

Televiziyada ragabst. Ragiblarin Oyrenilmasi situasiyanin
sistemli analizi.

Hadaflarin konkretlagdiriimasi va gergoklasdiriima
strategiyasinin secilmasi.

Televiziya layihasi Ugun smeta tartib ederken hansi faktorlar
nazeara alinmalidir?

Mediya organinin fealiyyatinin vergi ganunvericiliyine uygun
tonzimlanmasi.

Televiziya menecerinin idaracilikds rolu. Onun ugurunu temin
edan amillar hansilaridir?

Komandanin formalagdiriimasi, vozifa bolgusu.
omakdaslarin hansi hiquq ve vazifsaleri var?

Effektiv biznes-plan hazirlamaq Gg¢ln nalari nazars almaliyiq?
Media taskilatinin marketinq strategiyasi ve bazarin uygun
segmentinda gararlagma Usullari.

Televiziya lctn keyfiyyatli mahsul nece arsaya galir?
Redaksiyada logistika aletlari (vazifsler cadvalinin tertibi, is
gununun planlasdiriimasi, buraxiliglarin grafiki, "deadline" -
tapsirigin icrasi glin son middat anlayigi)

Komandanin semarali fealiyysti tclin cevik smetalar neca
tortib edilir?

KiV diinya igtisadiyyatinin aparici sekoru kimi. informasiya
bazarinda maliyys kapitall.

Redaksiyanin biznes plani, onun asas xususiyyatleri ve
tipologiyasi.

Segmentleasma. Bazarin istirakgilar va ragibler arasinda
paylara bolusdurtlmasi.

Televiziya izlayicisinin diggatini celb etmayin hansi ananavi ve
orijinal Gsullari var?

Media organinin iqtisadi mustaqilliyi s6z azdliginin baglica
amillarindan biri kimi.



33.

34.

35.

36.

37.

38.

39.

40.

41.

42.

43.

44,

45.

46.

47.

48.

Verilisin adi, aparicisi, montaj, tertibat, musiqgi ve yaradici
prosesin diger inceliklari layienin nuguruna neca tesir eds
bilar?

Layihanin auditoriyasini genislandirmak Ugun internet ve
sosial sabaklerle semarali igbirliyini nece qurmagq olar?
Televiziya programinin istehsali prosesinde hansi marhalalr
var?

Redaksiyada logistika alstleri (faaliyystin semarasini temin
etmak Ug¢ln vezifsler cadvalinin tartibi, is gunundn
planlagsdiriimasi, buraxilisin qgrafiki, "deadline" -tapsirigin
icrasinin son vaxti.)

intellektual mulkiyyst nadir? Misllif hiiquglarinin gorunmasi
ile bagl masalelar neces hall edilir?

ictimai teleradio yayimi digar név teleradio yayimindan nalarle
ferglanir?

Tapsiriglarin icrasina nazaret. is prosesinde garsiya gixan
angallari nece asmaq olar?

Mavaciblarin, mukafatlarin, gonorarlarin muayyanlasdiriima
va verilma mexanizmi.

Hadaflonmis bazara c¢ixis zamani risk va angallerin
dayarlandirilmasi. MUmkun risklerdan nece gorunmagq olar?
Programin yayimi ugun ugurlu zaman segimi. Veriligin tokrar
yayimina garak varmi?

Produser komandasi va inzibatgi qrup televiziya mahsulunun
istehsal prosesinda hansi yeri tutur?

Anonslasdirma. Programin auditoriyaya tanidilmasi Ggun
hansi yollar var?

Televiziya komandasinda vazifs bdlglsi. Tapsiriglarin
icrasina nazaret neca hayata kecirilir?

4. Menecerin goxsi masuliyysti ve fordi keyfiyyaotlari
komandanin isinae hansi tesirleri gdstara bilar?

Muassisanin amaliyyat siyasati (emtosnin keyfiyyati vo
maliyya nazarati, satinalmalar, tehlikasizlik voe muhafiza).
ictimai televiziya ve dovlet televiziyasinin menecmenti 6zal
telekanallarin idaraciliyindan na ile fagrlanir?



49.

50.

51.
52.

53.
54.

55.

56.

57.

58.

59.

60.

61.

62.

63.

64.

65.

66.

67.

Televiziyada reklam bazari ve reklam giymati nece
formalasir?

intellektual milkiyyst ve misllif hiiquglarinin gorunmasi ile
bagli masalalar nece hall edilir?

3. Komandadaxili motivasiya. Menecer ugurlu motivator kimi.
Texniki baximdan zamanin “nabzinin tutulmasi”G¢in hansi
sortlor lazimdir?

Televiziyada reklam bazari ve reklam giymati nece formalagir?
®mokdas seciminde baslica telebler. iscilorin mevacibleri,
gonorar ve mikafatlar nece muayyanlesir?

Televiziya komandasinda vazife bdlgust. Tapsiriglarin
icrasina nazarat nece hayata kegirilir?

PESTEL analizi nadir ve onun televiziya mahsullarinin
istehsalinda istifadesi mimkuindirma?

3. Komandanin samearali faaliyysti ticlin ¢cevik smetalar necs
tortib edilir?

4. KiV diinya igtisadiyyatinin aparici sekoru kimi. informasiya
bazarinda maliyye kapitali hansi rola malikdir?

Golirlor effektivlik gostaricisi kimi. Galirin samarali idare
edilmasi ne demakdir?

Elmi-texniki-teraqgiden zamaninda yaralanmanin televiziya
komandasi Ug¢ln hansi asttnltklari var?

Televiziya layihasi Gcln smeta tertib edarken hansi faktorlar
nazara alinmalhdir?

Televiziya tamasacisinin diqgatini celb etmayin hansi ananavi
ve muasir Usullari var?

2. Elektron KiV-lerin marketing xisusiyystlori diger biznes
sahalarindan na ile farglanir?

3. Bill Qeytsin “Content is king” tezisi mediya menecmentinde
necae tatbiq oluna biler?

igtisadi musteqillik KiV-de séz azadhiginin esas amillerinden
biri kimi.

KiV redaksiyasinin maliyyslosmasinde hansi esas ve slave
manbaler ola bilar?

Muassisanin  maliyye kapitali, (strukturu, formalasma
manbalari) maliyysnin idara edilmasi.



68.

69.

70.

71.

72.

73.

74.

75.

76.

77.

78.

79.

80.

81.

82.

83.

84.

PESTEL analizi nadir va onun televiziya mahsullarinin
istehsalinda istifadesi mumkundurma?

KiV-in “igtisadiyyati" ve "menecment" anlayislarinin praktik
kontekstds izahi

Hadaflarin konkretlosdiriimasi va gercoklasdiriima
strategiyasinin secgilmasi.
Redaksiyanin reklam-kommersiya strukturlari ilo

munasibatlarin tanzimlenmasi. Bu amil programin kontentina
hansi izlar buraxa bilar?

Televiziyada reqgabat. Raqiblerin odyrenilmasi situasiyanin
sistemli analizi.

KiV sektorundaki istehsalat monopoliyalari kigik toskilatlarin
foaliyystine nece tasir eds bilor?

KiV-in "igtisadiyyat”" ve "menecment" anlayislarinin praktik
kontekstds izahi.

Televiziya menecerinin rolu va idarsetma Usullari. Yaxsl
rehbar neca olmalidir?

Anonslasdirma. Programin auditoriyaya tanidilmasi ve
populyarlasmasi tUgun hansi Usullar istifade olunur?
Komandanin semarali fealiyysti tclin cevik smetalar neca
tortib edilir?

KiV diinya igtisadiyyatinin aparici sekoru kimi. informasiya
bazarinda maliyys kapitall.

2. ictimai televiziya ve dovlet televiziyasinin menecmenti dzal
telekanallarin idaraciliyinden na ile fagrlanir?

3. Multimediya sektorunda ragabest ve inhisarciliq. Guclu
reqgibler olan bazarda neca geararlasmal?

Televiziya tamasacisinin diggatini calb etmek Uglin hansi
ananavi va yeni Usullar var?

Televiziya komandasinda vazife bdlglsi. Tapsiriglarin
icrasina nazaret neca hayata kecirilir?

Ugur gazanmaq ugun internet ve sosial sabaklarle isin
interaktiv qurulma prinsiplari.

Televiziya layihasinin biznes-plani hazirlanarken hansi temal
prinsiplare asaslanmaq lazimdir?



85.

86.

87.

88.

Televiziya programinin reytingi ne Ug¢un vea hansi Usullarla
muayyan edilir?

Jurnalistin fardi inkisaf konsepsiyasi marketing elementi kimi.
Mashurlarin hayatindan érnakler.

Auditoriyanin dyranilmasi, movzu, ssenari, gahreman va
gonaglarin segimi ugura neca tasir eds bilar?

Televiziya programinin istehsall prosesinde hansi marhalalr
var?



